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EDUCACAO CIDADA PARA GESTAO DOS RESiDUOS URBANOS:
PROPOSTA DE ESTRATEGIA EDUCATIVA COM USO DE IMAGENS
HIBRIDAS E COMUNICAGAO VISUAL.

Citizen Education for Urban Waste Management: An Educational Strategy Proposal
Through Hybrid Images and Visual Communication

Educacién Civdadana para La Gestién de Residuos Urbanos: Propuesta de
Estrategia Educativa con Uso de Imdgenes Hibridas y Comunicacién Visual

LUZ, C. K. L.7 CUNHA, E. C.2

Resumo

Afalta de colaboracéo cidadé na selecéo e descarte dos residuos sélidos urbanos enfraquece
a resiliéncia urbana ambiental pois gera poluicdo, prejudica a cadeia de reciclagem e
aumenta a demanda de matéria prima virgem, comprometendo o sistema autossustentdvel.
Este contexto vai contra os Objetivos de Desenvolvimento Sustentdveis (ODS) e as Politicas
Nacionais de Educacdo Ambiental e de Residuos Sélidos que prezam por um cidadéo
participativo como agente transformador. Embasado na problemdtica estruturada, este
artigo apresenta uma proposta estratégica de Educacdo ambiental a ser implantada em
areas urbanas. O objetivo é educar favorecendo o acesso as informacées e estimular a
participacdo cidada. Séo trés os métodos que estruturam a proposta: o uso do conceito
de “Educomunicacdo”, da “Publicidade” e da “Comunicacdo Visual através de Imagens
Hibridas”. Como prova de conceito, foi desenvolvida uma “imagem hibrida modelo” com
o tema Residuos Sélidos Urbanos, veiculada através de instalacéo urbana implantada em
ponto estratégico da drea central na cidade de Ribeirdo Preto, pela visibilidade, alto fluxo e
potencial para envolver o cidadéo. A proposta gera alto impacto pois estimula visualmente,
maximiza a atencdo e aumenta a conexdo do cidaddo com a causa ambiental e sustentdvel,
chamando-o & acéo.

Palavras-chave: Educomunicacdo; Publicidade; Sustentabilidade Urbana; Participacdo Cidadé;
Resiliéncia Ambiental.
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Abstract

The lack of citizen collaboration in the selection and disposal of urban solid waste weakens urban environmental resilience, as it generates
pollution, harms the recycling chain, and increases the demand for virgin raw materials, compromising the self-sustainable system. This
context contradicts the Sustainable Development Goals (SDGs) and the Brazilian National Policies on Environmental Education and
Solid Waste, which emphasize the role of the participatory citizen as a transforming agent. Based on this problem, this arficle presents a
strategic proposal for environmental education fo be implemented in urban areas. The objective is fo broaden access to information and
stimulate citizen participation. The proposal is structured around three methods: the concept of Educommunication, Advertising, and Visual
Communication through Hybrid Images. As a proof of concept, a hybrid image on the theme “Urban Solid Waste” was developed and
applied in an urban installation located in a strategic point of downtown Ribeirdo Preto, selected for its visibility, high pedestrian flow, and
potential for citizen engagement. The proposal generates high impact by providing strong visual stimulation, maximizing atfention, and
strengthening the citizen's connection with the environmental and sustainable cause, calling them to action.

Keywords: Educommunication; Advertising; Urban Sustainability; Citizen Participation; Environmental Resilience.

Resumen

La falta de colaboracién ciudadana en la seleccién y disposicién de los residuos sélidos urbanos debilita la resiliencia ambiental urbana,
ya que genera contaminacién, perjudica la cadena de reciclaje y aumenta la demanda de materias primas virgenes, comprometiendo
el sistema autosostenible. Este confexto contraviene los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y las Politicas Nacionales de Educacion
Ambiental y de Residuos Sélidos, que consideran al ciudadano participativo como un agente transformador. Con base en esta problemdtica,
este articulo presenta una propuesta estratégica de educacién ambiental para ser implementada en éreas urbanas. El objetivo es ampliar el
acceso alainformacién y estimular la participacion ciudadana. La propuesta se estructura en tres métodos: el concepto de Educomunicacién,
la Publicidad y la Comunicacién Visual mediante Imégenes Hibridas. Como prueba de concepto, se desarrollé una imagen hibrida con
el fema “Residuos Sélidos Urbanos”, aplicada en una instalacién urbana ubicada en un punto estratégico del centro de Ribeirdo Prefo,
elegido por su visibilidad, alto flujo y potencial de involucrar al ciudadano. La propuesta genera un alto impacto al estimular visualmente,
maximizar la atencién y aumentar la conexién del publico con la causa ambiental y sostenible, llamandolo a la accién.

Palabras-clave: Educomunicacién; Publicidad; Sostenibilidad Urbana; Participacién Ciudadana; Resiliencia Ambiental.

1. Introducéo

estdgios da educacdo, assim como do cidad@o
adulto; falta de investimento significativo em

A estruturaco  das  cidades  brasileiras
ambientalmente resilientes deveria ser obra

conjunta e sincronizada entre a administracdo e
gestdo publicas, o poder privado e a parficipacdo
consistente dos seus cidadaos.

No entanto, mesmo implantados os sistemas
de coleta mével e o mobilidrio urbano bdsico,
ainda assim, grande parte das dreas urbanas,
especialmente as periféricas, permanecem com
ruas sujas, cursos d'dgua entupidos e espacos
ambientalmente  contaminados, insalubres e
comprometimentos sanitdrios, impactados pelo
descarte inadequado e tratamento ineficiente dos
residuos sélidos.

Os problemas da gestdo publica e, também,
da acdo privada séo quantitativos e qualitativos:
poucos servicos urbanos de coleta selefiva, poucas
lixeiras ao longo das calcadas; pouco investimento
na orientac@o e educacdo ambiental em todos os
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projeto e construcdo de centros de triagem e usinas
de reciclagem. O desdobramento s@o aterros
sanitérios configurados pela mistura de residuos
orgénicos e sdlidos que, se bem separados e
destinados, seriam potencialmente reciclaveis. Esta
condicdo é historicamente estrutural em quase
totalidade das cidades brasileiras e, globalmente,
néo breca a demanda do capital natural; das
matérias-primas naturais, virgens, retiradas do
meio ambiente.

A infraestrutura e sistemas eficientes para a
coleta, tratamento e reciclagem dos residuos
sélidos é fundamental, mas, tanto quanto é a
participacdo cidadd. Ao néo agir assertivamente
em relacdo aos residuos o cidaddo age na
contraméo da demanda ambiental, tornando-se
um agente poluidor. Ignora sua responsabilidade
e participagdo na selecdo e descarte adequado
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do seu lixo, delega convenientemente ao
poder pulblico e a outros cidadd@os, em quem
acredita estar fazendo por ele. Outra face desta
problemdtica vai além da inércia participativa; o
cidad@o descarta inadequadamente por falta de
infraestrutura local ao seu redor e/ou por ndo ter
percepcdo do impacto de suas acdes no meio
ambiente. Entende-se estas acdes inconsequentes
como reflexo de deficiéncia na educacéo de base,
na vivéncia em uma cultura desinformada, na
deficiéncia na formacdo educacional orientativa
para a conscientizacdo e acdo a favor da
preservac@o ambiental.

Em nivel ambiental, sdo trés os norteadores que
respaldam e justificam esta proposta: Os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentdvel - ODS, que
prezam, entre outros, por “medidas urgentes para
combater a mudanca climdtica e seus impactos-
ODS13” (Nacdes Unidas Brasil, 2025) e, em
nivel nacional, a Politica Nacional de Educacdo
Ambiental Lei N° 9.795, 1999 (Brasil, 1999) e a
Politica Nacional de Residuos Sélidos, regulada
pela Lei N° 12.305, 2010 (Brasil, 2010). Essas
duas politicas publicas, quando analisadas juntas,
funcionam como ferramentas complementares
para fortalecer a resiliéncia urbana ambiental —
ou seja, a capacidade das cidades de prevenir,
absorver, adaptar-se e se recuperar de impactos
ambientais, mantendo a qualidade de vida e a
sustentabilidade.

Alinhada por este confexto a proposta “Educacao
Cidadad para gestdo dos residuos urbanos”
tem como objetivo combater a inconsciéncia
ambiental e inércia do cidad@o na participacdo na
gestdo dos residuos. Propde-se criar um conjunto
de imagens educativas e instald-las na cidade em
“pontos estratégicos para educacdo ambiental
coletiva”. Favorecendo o acesso & informacéo,
instrucGo e orientacdo sobre as consequéncias
ambientais e as possiveis formas da participacdo
do cidaddo como agente transformador.

A estratégia educativa com uso de imagens
hibridas é o método definido para viabilizar a
proposta e estd contextualizado nas estratégias
de publicidade, educomunicacéo e comunicacdo
visual por imagens hibridas, que utiliza recursos
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visuais compostos, conceituais, criativos e

impactantes.

Nos resultados da proposta, uma imagem hibrida
foi criada como referéncia conceituada na
temdtica e com objetivo de impactar o receptor
e potfencializar a comunicacdo e retencdo da
informacéo.

A estratégia de implantacdo urbana é o método
definido para a divulgacéo e exposicdo das
imagens desenvolvidas pois objetivam estimular
a curiosidade e inferesse do cidaddo. Ponto
central da cidade, considerado de alto fluxo e
potencialmente educativo, foi o selecionado para
implantar a proposta.

O uso conjunto destas estratégias, potencializa o
alcance das mensagens para o cidad@o, amplia
a compreens@o dos desafios enfrentados pelas
comunidades urbanas, cria envolvimento com a
temdtica e convida o cidaddo ao enfrentamento
das causas ambientais através de acdo consciente
e colaborativa, levando & resiliéncia urbana de
fato transformadora.

2.Caracterizagéo

A caracterizagdo que estrutura a estratégia
para a proposta de Educacdo cidada, estd
contextualizada, problematizada e justificada
abaixo, em duas categorias.: Uma categoria
confextualiza  sobre  residuos  sélidos e
educacdo ambiental e, uma outra categoria
contextualiza os métodos  multidisciplinares
usados na estruturacdo da proposta educativa.

Caracterizacdo da problemdtica e referéncias
Ambientais

No contexto brasileiro, a Politica Nacional de
Residuos Sélidos (Brasil, 2010) e a Polftica
Nacional de Educagdo Ambiental  (Brasil,
1999) estabelecem principios como o direito
& informac@o, o controle social e a educacdo
ambiental como instrumentos de gestdo. Além
disso, destacam a importancia da educacdo néo
formal para sensibilizar e organizar a coletividade
na defesa do meio ambiente, incentivando
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campanhas publicas, a participacdo de instituicdes
educacionais e a reducdo de padrées de consumo.

A problemdtica da Geragéo de residuos e
Reciclagem no Brasil

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estafistica - IBGE apontam que a populacéo
brasileira em 01/07/2024 era de 212.583.750
de habitantes (IBGE, 2025). O Sistema Nacional
de Informacdes sobre Residuos — SINIR, indica que
a média de geracdo de residuo sélido no Brasil é de
1,047 kg por dia/habitante (SINIR, 2025). Desta
forma, em 2024/2025), no Brasil, a geracdo de
residuos sélidos é de aproximadamente 222 mil
toneladas ao dia e 81 milhdes de toneladas ao
ano. Deste montante, o Brasil recicla e reutiliza
apenas 1,67%, (Indice Nacional de Recuperacdo
de Residuos — IRR) (SINIR, 2025). Isso significa que
dos 81 milhées de toneladas de residuos gerados
ano, aproximadamente 1.350.000 toneladas
(1,67% ) sGo encaminhadas para a reutilizacéo
e reciclagem. Esta porcentagem se d& por
serem computados somente dados estritamente
registrados, o que nd@o considera as coletas
feitas por catadores de rua e outras variantes.

A Associacdo Brasileira de Residuos e Meio
Ambiente — ABREMA, apresenta a média de
4% de reciclagem (ABREMA, 2024). Algumas
fontes informais chegam & 8%. Estas estimativas
consideram recuperacdo feitas a partir de estudos
seforiais e amostragem em cidades e incluem,
além dos dados formais, também os dados de
coletas feitas informalmente por catadores e
cooperativas incluindo parte de residuos industriais.

Sejom dados estimados gerais (entre 4% e 8%),
seja o dado do Indice Nacional de Recuperacéo
de Residuos - IRR (1,67%), todos s@o chocantes
e demonstram o fraco desempenho do pafs,
seus estados e municipios, na gestdo sustentavel
dos residuos sélidos urbanos e despreocupacdo
(oUblica e privada) para a orientacdo o
cidaddo, fonte de consumo e descarte.

Meio Ambiente: Alinhamento da proposta
com os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS)
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A proposta para a Educacéo Cidada para gestéo
dosresiduos dialoga especialmente com quatro dos
Obijetivos de Desenvolvimento Sustentével — ODS:

ODS 4 - Educacao de qualidade: Garantiro acesso
& educacao inclusiva, de qualidade e equitativa,
e promover oportunidades de aprendizagem
ao longo da vida para todos. Destaque para
o item 4.7 At 2030, garantir que fodos os
alunos adquiram conhecimentos e habilidades
necessdrias para promover o desenvolvimento
sustentdvel (...)" (Nagées Unidas Brasil, 2025).

ODS 11 — Cidades e Comunidades Sustentéveis:
Tornar as cidades e comunidades mais
inclusivas, seguras, resilientes e sustentdveis.
Destaque para o item 11.6 - Até 2030, reduzir
o impacto ambiental negativo per capita das
cidades, inclusive prestando especial atencéo &
qualidade do ar, gestdo de residuos municipais
e outros. (Nacdes Unidas Brasil, 2025).

ODS 12 — Consumo e Producé@o Responsdveis:
Garantir padrées de consumo e de producéo
sustentdveis. Destaques para dois itens: 12.5

“Até 2030, reduzir substancialmente a
geracdo de residuos por meio da prevencdo,
reducdo, reciclagem e reuso” e item 12.8 —
“Até 2030, garantir que as pessoas, em todos
os lugares, tenham informacdo relevante
e conscientizacdo para o desenvolvimento
sustentdvel e estilos de vida em harmonia com
a natureza. (Nacdes Unidas Brasil, 2025).

ODS 13 - Acdo contra a mudanca global do
clima: adotar medidas urgentes para combater as
alteracées climdticas e os seus impactos. Destaque
para o item 13.3 — “Melhorar a educacao,
aumentar a conscientizacdo e a capacidade
humana e institucional sobre  mitigacdo,
adaptacdo, reducdo deimpacto e alerta precoce da
mudanca do clima” (Nacdes Unidas Brasil, 2025).

Essas 4 ODS, convergem com o documento
“Chamado & Acdo: Aproveitando Mundos
Virtuais  impulsionados  por |A  para o
Desenvolvimento Social” (Nacées Unidas Brasil,
2025), que propde “empoderar as pessoas
por meio de infraestrutura publica digital”.
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Politica Nacional de Residuos Sélidos - LEI N°
12.305 (2010)

De acordo com a LEI N° 12.305 (Brasil, 2010),
que trata da Politica Nacional de Residuos Sélidos,
os residuos sélidos sdo os materiais, substédncias,
objetos ou bens descartados resultantes de
atividades humanas em sociedade. Os geradores
destes residuos s@o pessoas fisicas ou juridicas
(pUblico ou privado), por meio de suas atividades.
A lei indica a gestdo integrada dos residuos
sélidos que deve ocorrer por um conjunto de
acdes das dimensdes politica, econédmica,
ambiental, cultural e social, sob a premissa do
desenvolvimento sustentével. Um dos instrumentos
indicados para gestdo integrada é a educacdo
ambiental, em todas as escalas; nacionais,
estaduais e municipais. Nos planos municipais
de gestdo infegrada de residuos sélidos a
educacdo ambiental é descrita como “programas
e acdes de educacdo ambiental que promovam
a ndo geracdo, a reducdo, a reutilizacdo e a
reciclagem de residuos sélidos.” (Brasil, 2010).

Politica Nacional de Educagéo Ambiental,
regulada pela Lei no 9.795, de 27 de abril
de 1999

ALEIN9.795(Brasil, 1999),apresentacomoobietivo
fundamental da educacdo ambiental, a garantia
de democratizacdo das informacdes ambientais.
Apresenta como atividades e acdes: “A difusdo de
conhecimentos, tecnologias e informacdes sobre
a questdo ambiental”; O “apoio a iniciativas
e experiéncias locais e regionais, incluindo a
producéo de material educativo”; “a montagem
de uma rede de banco de dados e imagens, para
apoio as acdes”. Além da educacdo formal, a lei
apresenta a Educacdo Ambiental Nao Formal,
que sdo “acdes e prdticas educativas voltadas &
sensibilizacdo da coletividade sobre as questdes
ambientais € d sua organizac@o e parficipacdo
na defesa da qualidade do meio ambiente.”
Tombém incentiva: “programas e campanhas
educativas, e de informacdes acerca de femas
relacionados ao meio ambiente”, assim como a
“ampla participagéo da escola, da universidade
e de organizacdes ndo-governamentais na
formulacdo e execucdo de programas e atividades
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vinculadas & educacdo ambiental néao-formal”.
Caracterizacdo dos métodos

multidisciplinares para estruturagéo da
proposta educativa

Para criar uma estratégia educativa, os autores,
docentes universitarios, com formacdo em campos
complementares  (Publicidade, =~ Comunicagao
visual e Arquitetura e Urbanismo), uniram saberes
e percepcoes que levaram & estratégia embasadas
nas diferentes dreas, caracterizados a seguir:

Educomunicagéo

A educomunicac@o é uma drea transdisciplinar
que reconhece a importdncia da comunicacdo
como ferramenta educativa. Um dos pilares da
educomunicacdo é promover a comunicacGo
dialdgica (mdtua e interativa), que preza por
participacdo e envolvimento do cidaddo para
fortalecer sua acdo nas questdes sociais e
ambientais. O conceito de “Educomunicacéo
Socioambiental”,  apresentado  por  Soares
(2011), faz relacdo direta com a necessidade
da comunicacdo massiva na disseminacdo de
informacdes e prdticas educativas para garantir
o direito de todos & Educacdo Ambiental. A
acGo educomunicativa em campanhas de
EducacGo ambiental pode envolver: formar
consciéncia critica, engajar a comunidade em
atividades dindmicas e empoderar cidad@os na
transformacéo da realidade socioambiental.

Publicidade

A publicidade é caracteristica do que é publico e
envolve convencer, criar mensagens persuasivas
para tornar algo aceitdvel por um publico, além
de reforcar padrées de comportamento. Essa
ideia é defendida por Rocha (1985), que descreve
a publicidade como um sistema de significacdo
que vai além da funcdo de vender (persuadir,
convencer), mas fambém uma prética cultural
que produz sentido, valores e comportamentos.
A acdo publicitdria em campanhas de educacéo
ambiental pode tornar o tema publico e amplo,
usando estratégias que busquem promover
o reforco do padrdo de comportamento
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assertivo, como as narrativas visuais através de
imagens criativas que captem a atencdo do
cidod@o e gere adesdo as préticas sustentéveis.

Comunicacédo Visual com énfase em
imagens hibridas

Comunicar visualmente é transmitir mensagens
por meio de elementos grdficos e visuais, com
foco na clareza, impacto estético e simbdlico.
Considerando @ mdxima de que “o meio
é a mensagem” (Mcluhan ,1969, p.21), a
comunicacdo afravés de mensagens visuais
hibridas, inseridas em um meio urbano, torna-se
estratégica para a Publicidade e Educomunicacéo
e fortalece as acdes ao reconhecer o espaco
urbano como veiculo de conteddo educativo.

Imagens Hibridas

Imagens hibridas sGo imagens criadas pela
combinac@o de fotografia, ilustracéo, renderizacdo
3D, producéo e pds-producdo. SGo imagens que
potencializam a mensagem ao unir impacto visual
e clareza informativa. A sinergia gerada pela
composicao visual hibrida visa atingir de maneira
mais intensa o seu propdsito de comunicacdo,
gerando novos contetdos imagéticos e alterando
a perspectiva dos signos visuais. “A imagem
atua como um signo de comunicag@o universal,
[...] captando, com intensidade impressionante,
a afencéo dos estudantes (do cidad@o)” (Luz;
Campato Jr, 2019). Também destacam que,
em sua vertente ambiental, a imagem tem
“papel relevante como instrumento de educac@o
e sensibilizacdo” (Luz; Campato Jr, 2019).

3. Materiais e Métodos

O presente estudo caracteriza-se como pesquisa
qualitativa, de natureza exploratéria-aplicada, com
abordagem projetual. Na primeira fase, realizou-se
arevisdo bibliogréfica e documental de referenciais
nacionais, infernacionais e governamentais que,
por si sé, embasam e justificam a coeréncia da
proposta. Para tracar uma dindmica de educacdo
e sensibilizacdo ambiental do cidaddo, foram
combinados os métodos da educomunicacéo,
da publicidade e comunicac@o visual através
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de imagens hibridas. Por fim, o método para
escolha da drea urbana para implantacéo das
midias externas, foi baseado no conceito de
“centralidade”,  especialmente  condicionado
pelo alto fluxo de pessoas nessas dreas.

Percurso metodolégico para elaboracdo da
proposta visual

O percurso metodoldgico para a  proposta
foi estruturado em quatro fases principais:

Levantamento de referéncias, andlise de
contexto, desenvolvimento da imagem hibrida e
definicdo da estratégia de implantacdo urbana.

Na segunda fase, procedeu-se & andlise do
contexto urbano de Ribeirdo Preto, com foco
no centro histérico e nos fluxos pedonais do
calcaddo da Rua General Osério, drea de intenso
movimento e potencial educativo. Essa etapa
incluiu o mapeamento de marcos arquiteténicos,
como o Theatro Pedro Il, a Catedral Metropolitana,
o Edificio New Century, o Relégio da Praca XV
e o Parque Curupira, visando a incorporacéo
de elementos de pertencimento na proposta.

A ferceira fase correspondeu & criacdo e
desenvolvimento da imagem hibrida mediante um
circuitodeetapas: briefing, brainstorm, moodboard,
rough, planejamento e execucdo (Figura 1).

Elaborou-se o briefing com a definicdo do
problema comunicacional (descarte inadequado
-> desequilibrio urbano), do publico-alvo e
dos objetivos de acdo. Em seguida, foi criado
um moodboard (Figura 2) com referéncias
visuais  relacionadas aos  residuos  sdlidos,
patriménio arquiteténico e paisagens urbanas,
estabelecendo  paleta cromdtica e texturas.

Na sequéncia, foi produzido o rough (esboco)
(Figura 3) definindo enquadramento, escala,
posicdo da lixeira, distribuicGo dos marcos
arquiteténicos (Theatro Pedro I, Catedral, New
Century, Relégio da Praca XV, Parque Curupira),
linha do horizonte, eixo de “desequilibrio”. O rough
funciona como protétipos de baixa fidelidade
para validar legibilidade, ritmo e pertinéncia
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semidtica antes da execucdo da producdo.

Figura 1 — Circuito de Desenvolvimento das Imagens

Circuito de Desenvolvimento das Imagens

[ Briofing H BralnaiomH MoodboardH Rough HPlnnlnmumoH E.uncuc;ﬁoJ

Fonte: Préprio autor (2025).

Figura 2 — Moodboard - Painel Seméntico (Referéncias Visuais)

Fonte: Adobe Stodk, Google Imagens, AtStation (2025).
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Figura 3 — Rough (Esboco)
REPRESENTAGOES ARQUITETONICAS
DE RIBEIRAO PRETO

CATEDRAL THEATRD

oM PEDRC

NEW CEMTURY

PARGLT
CURLIPIRA

Fonte: Préprio autor (2025).

4. Resultados e Discugbes

O resultado parte da criagdo de uma “imagem
hibrida modelo” criada especialmente sobre
a temdtica Residuos Sélidos Urbanos. Em
seguida, a imagem é plicada em uma “midia
exterior” em forma de instalacéo urbana
criada conceitualmente como um espaco
para aprendizagem, como uma sala de aula
urbana, instrutiva, educomunicativa, porém
convidativa e acolhedora. No exemplo modelo
a instalacdo é implantada em ponto central
estratégico da cidade de Ribeirdo Preto, como
um exemplo amostral de possibilidade de
interacdo com o cidaddo. A ideia é que este
conceito de instalacGo possa se replicar de
forma redimensionada, em outras centralidades
urbanas da prépria cidade (Eixo da Avenida.
Saudade, por exemplo), assim como em pontos
estratégicos de alto fluxo e potencial educativo
(Greas externas de escolas municipais, dreas
periféricas de maior densidade, universidades,
entre vdrias outras). As imagens hibridas
criadas e transmitidas de forma dindmica nas
instalacdes urbanas, também séo apresentadas
como possibilidade de aplicagdo em diversas
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outras midias exteriores, como pontos de dnibus,
lixeiras, murais, outdoor, veiculos, entre outros.

Imagem Hibrida como conceito estruturante
da proposta educativa

A imagem-hibrida criada para esta proposta foi
concebida como peca central das estratégias
conceituais e metodolégicas da publicidade e
educomunicacao. (Figura 4). Aimagem representa
uma “lata de lixo” transbordando, sobre a
qual se erguem, no plano superior, elementos
arquiteténicos e espacos reconheciveis de Ribeirdo
Preto - o Theatro Pedro Il, a Catedral Metropolitana,
o Edificio New Century, o Reldégio da Praca XV e
o Parque Curupira —que repousam sobre uma
base formada por residuos, sustentados de forma
propositalmente inclinada e desequilibrada, para
causar no receptor visual (o cidaddo) a sensacéo
de rompimento da falsa e invisivel estabilidade
ambiental. Traduz, em um Unico enquadramento,
a metéfora visual que simboliza a fragilidade da
cidade frente ao desequilibrio urbano, causado
pelo acimulo do lixo e indicando até mesmo
um consequente possivel colapso ambiental. A
ideia partiv do desejo de ativar no publico-alvo,
o cidaddo, o sentimento de incémodo pela sua
identificac@o, consciente ou inconsciente, com a
problemética dos residuos, consequéncia de suas
‘ndo acdes’. O incémodo visual induz reflexdo e
empatia, através da sensacdo de perfencimento
que, indiretamente, induz & vontade de tampar o
lixo transbordado, encaixando a tampa, nivelar
as edificacdes e trazer ‘de volta’ a sensacdo
de estabilidade da paisagem, da cidade.
Subjetivamente e subliminarmente a imagem.

Key Visual (KV) - metéfora visual e texto de
alto impacto

A partir dessa imagem central, foi criado o Key
Visual (KV) da campanha que agrega & imagem
hibrida os outros elementos (tipogrdficos,
cromdticos) que potencializa a comunicacéo ao
associar a metéfora visual a elementos textuais
de alto impacto. (Figura 5). O titulo: “Quando o
lixo transborda, é a cidade que perde o equilibrio”
estabelece a relacdo direta entre acdo individual
e consequéncia coletiva. O subtitulo:  “Por
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uma Ribeirdo mais resiliente: separe, descarte
corretamente e participe da coleta seletiva”, atua
como chamada clara, com cardter instrucional e
educomunicativo, orientando o comportamento
esperado.

Visual (KV) - metéfora visual e texto de alto
impacto

A partir dessa imagem central, foi criado o Key
Visual (KV) da campanha que agrega & imagem
hibrida os outros elementos (tipogrdficos,
cromdticos) que potencializa a comunicacéo ao
associar a metéfora visual a elementos textuais
de alto impacto. (Figura 5). O titulo: “Quando o
lixo transborda, é a cidade que perde o equilibrio”
estabelece a relacé@o direta entre acdo individual
e consequéncia coletiva. O subtitulo:  “Por
uma Ribeirdo mais resiliente: separe, descarte

Figura 4 — Imagem Hibrida Desenvolvida

Fonte: Préprio autor (2025).
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correfamente e participe da coleta seletiva”, atua
como chamada clara, com cardter instrucional e
educomunicativo, orientando o comportamento
esperado.

Simulagées de aplicacdo em diversos suportes
e contextos urbanos

As simulacdes de aplicacdo em diversos suportes
de midias externas urbanas é uma estratégia
publicitéria de apoio & acdo educativa; apresenta
a versatilidade do Key Visual -KV. (Figura 6) ao
ampliar o alcance da mensagem e garantir
contato recorrente com o cidaddo em diferentes
momentos do cotidiano. Este contato estabelece
uma conexdo semdntica imediata entre a peca e
a acdo desejada, potencializando a recordacao e
a ades@o ao chamado & acéo para coleta.

Figura 5 — Key Visual (KV) da campanha

Fonte: Proprio autor (2025).
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Mobiligrio urbano aplicado em drea central

As simulacées de aplicacdo em diversos suportes
O mobilidrio urbano foi criado com o conceito
de “sala de aula urbana com lousa digital”. A
escolha do local, o calcaddo de Ribeirdo Preto,
deve-se & importante centralidade, com alto fluxo

de pedestre, que conecta a instalacdo direfamente
ao cotidiano urbano. (Figura 7). A instalacéo é
equipada por um suporte para painéis digitais,
para projecdes e apresentacdes e imagens KV.
Complementarmente, propde-se uma estrutura de
assentos organizados em disposicGo semicircular
que convidam o publico ao estar, favorece a

Figura 6 — Simulacdes de aplicacéo nos mais diversos suportes

I --."
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a2 =

-

Fonte: Préprio autor (2025).

sua permanéncia e cria experiéncia dindmica
que prolonga o tempo de atencéo e a retencdo
da mensagem educativa. A programac@o prevé
alternar a exibicGo estética da imagem hibrida
com videos curtos informativos.

Este conjunto proposto, formado pela imagem
hibrida, exibida de forma dindmica, em um painel
acoplado a um mobilidrio urbano, implantado
em uma centralidade, e o suporte do KV em suas
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variadas aplicacdes, demonstram o conjunto do
resultado obtido para a estratégia publicitdria
educomunicativa.

A proposta como um todo, tracada nas diversas
efapas descritas, propds ativar conceitualmente as
acdes de educacdo ambiental que permanecem
praticamente invisiveis. Tendo, os autores, a
atuacdo docente e a educacdo como valores em
comum, naturalmente foi fragado o caminho para
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Fonte: Préprio

a proposta macro: educar. Complementarmente,
ainda que com distintas formacdes profissionais
(Publicidade e Arquitetura e Urbanismo) os autores
puderam gerar discussdes que fomentaram
solucdes criativas para trés conceitos estruturantes:
1 -Educar o cidaddo como estratégia de
“combate”, contra os residuos sélidos. 2 - Educar
usando imagens hibridas, que conversem mais
diretamente com o cidaddo, infensificando a
aprendizagem. 3 - Educar “do lado de fora”,
levando a educacdo para as ruas, até o cidadao.

5. Resultados e Discugbes

Para atingir os objetivos de desenvolvimento
sustentével e os dispostos nas Politicas de
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Figura 7 — Proposta de implantagéo do mobilidrio educativo

r

uor (2025). |

Educacdo Ambiental e de Residuos Urbanos,
a participacéo cidada é estratégia de base
para combater a imensa quantidade de
residuos inadequadamente descartados e
a infima porcentagem de reciclagem, entre
(1,67% - 8%) de residuos reciclados no
Brasil. Os dados evidenciom a seriedade da
inefic4cia das gestdes urbanas e extensdo da
falta de colaboracéo cidadd, que ocorre em
todo territério e em todas as classes sociais.

Reconhece-se que muitas acdes educativas
i@ tenham sido feitas e existem intencdes de
melhorias por parte das gestdes pUblicas em
relacdo & situacao critica dos residuos urbanos.
Muitas das acées de conscientizacao feitas com
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imagenssobreomeioambientendofuncionaram
na proporg@o necessdria e os resultados ndo
foram eficazes ou eficientes na prdtica, pois os
cidadaos, de todos os municipios brasileiros e
de todas as esferas sociais, continuam a néo
colaborar com a selecdo e descarte correto.

Entende-se que a proposta feita para a
educac@o cidadd@ para gestdo dos residuos
sélidos urbanos nd@o seja mais uma repeticéo
padrdo destas acdes. A proposta é estruturada,
ndo com foco meramente informativo, mas
com propésito conceitual educacional de fato,
através dos métodos e técnicas publicitdrios
e educomunicativos transdisciplinares:
interativo, visual, l0dico, participativo e capaz
de fomentar consciéncia critica e senso de
pertencimento para a acdo individual, além de
estrategicamente incrementado por solucdes
direcionadas, a destacar a criacdo das
imagens hibridas com funcéo de persuas@o
especificamente  reflexiva e  educativa.

Por fim, a proposta naturalmente pode ser
associada a vdrias acdes educativas com
a participacdo cidadd, como: mutirdes de
limpeza urbana; coleta seletiva soliddria; ccoes
de logistica reversa comunitéria, cplicativos
participativos que conectam estas acdes e fazem
parte do sistema educomunicativo. Todas essas
campanhas, ou acdes, podem ser lidas pela
6tica da publicidoade e da Educomunicacé@o
Socioambiental porque articulam informacé@o
e instrucdo com mobilizacéo e a participacéo
cidada. O resultando esperado é o aumento da
resiliéncia urbana frente aos problemas do lixo/
residuos, enchentes e degradacdo ambiental.
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